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Neue Produktbroschire fiir Architekten und Planer

Ideal Standard widmet der
erfolgreichen  Designserie  JADO
GLANCE eine reprasentative
Broschiire, die eine Ubersichtliche
Aufbereitung aller fiir die Planung
erforderlichen Fakten mit einer
asthetischen Produktdarstellung
verbindet. Architekten und Planer
finden hier Produktlisten mit Abbil-
dungen der Armaturen und
Badaccessoires,  Bestellnummern,

. MaBzeichnungen und technische

GLANCE

Die Armaturen der Serie GLANCE,
entworfen vom Darmstadter Designteam
ARTEFAKT, zeichnen sich aus durch ein
flieBendes, dem Element Wasser ent-
sprechendes Design. Charakteristisch sind
markante, breite Ausldaufe und der Joystick
als extravagantes Bedienelement. Neben
Armaturen fir alle Einsatzbereiche im Bad,
gehdren passende Brausen sowie ein
groBes Programm an Accessoires zur
Kollektion. Kiichenarmaturen komplettieren
die Designserie, die fiir ihre Gestaltung
2004 mit dem red dot design award
ausgezeichnet wurde.

Markant: Armatur der Designserie
JADO GLANCE

Die Broschire und weitere Unterlagen zu JADO kdnnen bei Ideal Standard
oder dem zustandigen AuBendienstmitarbeiter bestellt bzw. im Internet
unter www.jado.de heruntergeladen werden.
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Uber JADO:

Thomas Kreitel
Ideal Standard GmbH
Euskirchener Straf3e 80

53121 Bonn

Tel.: 0228/521-252

Fax: 0228/521-241
TKreitel@IdealStandard.com

Belegexemplar erbeten.

JADO ist die Luxusmarke von Ideal Standard International, einem der
fihrenden Anbieter innovativer, designorientierter Losungen fir Bad und
Kiiche. Das Sortiment der internationalen Marke JADO umfasst luxuritse
Design-Armaturen und -Brausen sowie Bad-Accessoires.

Weitere Informationen erhalten Sie unter www.jado.de
Bildmaterial und erganzende Presseinformationen unter www.rheinfaktor.de

Fir Ihre Fragen stehen gerne zur Verfligung:
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